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1. Introducción

Urbaniza es un portal de internet, con más de 5 años en el mercado del marketing 
inmobiliario en Internet.

La experiencia en el mercado on-line, nos permite determinar los factores de éxito 
para la web de una empresa inmobiliaria:
- Integración de sistemas intranet-extranet,
- Correcta muestra de información y de métodos de consulta para usuarios,
- Presencia de contenidos para fidelizar a los futuros compradores,
- Accesibilidad para todo tipo de usuarios y buscadores de internet.

Nuestros servicios para empresas inmobiliarias se concentran en la consecución de 
estos objetivos:
- Maximizar el resultado de la acción publicitaria, sea campaña de branding o de 
producto,
- Dotar a las webs corporativas de contenidos de valor añadido, y de sistemas que 
faciliten la gestión de contenidos y bases de datos inmobiliarias,
- Posicionar adecuadamente a la empresa en Internet.
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2. Consultoría web
Rediseño web corporativa

Las webs corporativas deben satisfacer las necesidades de información de: clientes, 
administración pública, empleados y accionistas.

Debe tener estas cualidades:
- Ágil en sus actualizaciones, enlazando intranet y extranet,
- Fiable, mostrando información de manera veraz, sin errores,
- Usable, fácil de utilizar por todo tipo de usuarios, 
- Agradable, en cuanto a su diseño y aspecto estético.

En colaboración con Ergoestudio, elaboramos el análisis Eye-tracking:
http://www.ergoestudio.com/visioanalyzer/videos/index.php
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2. Consultoría web

Posicionamiento natural de la web

Tener una posición destacada en Google,  como resultado natural, lo marca el 
"Page Rank", un combinación de factores como:

- nº de enlaces externos, de otras webs hacia la nuestra (alianzas, tiendas en otros 
portales),
- cantidad y calidad del contenido de las páginas (cuanto más concreto y detallado 
mejor),
- título y descripción de cada una de las páginas,
- programación de las páginas, para que los robots de búsqueda las indexen 
correctamente (html, css),
- tráfico de la web,
- uso de enlaces internos bien identificados. 
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• Google: buscador utilizado por el 87% de los usuarios de Internet, y que 
origina más del 40% de las visitas a la web de cualquier empresa.

• Adwords: sistema de anuncios de precio variable, en función del número 
de clics.

• Profesional de la publicidad de Google: consultor cualificado que ha 
aprobado el examen de Adwords.

• El consultor debe evaluar y gestionar las campañas de forma continua, 
asesorando sobre la mejor forma de mostrar los contenidos en al web 
corporativa.

• El precio de la campaña es variable, aunque
se pueden establecer máximos mensuales.

3. Promoción Buscadores
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• Estudio y gestión de campañas de coste por clic
• Análisis de palabras clave de mayor probabilidad y con mejores 

oportunidades. 
• Adaptación de los contenidos, estructura interna y enlaces de la/s web/s 

para maximizar su promoción en buscadores
• Segmentación geográfica y/u otros factores
• Generar informes mensuales de actividad
• Monitorización continua de resultados y ajuste de medidas correctoras
• Consultoría: planificación y diseño de la web
• Gestión global de la publicidad contextual

3. Promoción - Tareas
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• Objetivos iniciales:
– Posicionar la web corporativa como referente en las búsquedas generales y 

concretas relacionadas con su actividad, servicios y productos.
– Enlazar las búsquedas más concretas con cada producto.
– Definir anuncios específicos, que respondan a búsquedas más concretas, y 

que enlacen a páginas que den solución a esas consultas.
– Colocar los enlaces a Inmobiliaria y sus productos en los primeros 

resultados, naturales y patrocinados, en los principales buscadores.

• Otros Objetivos:
– ser un catálogo informativo de productos, 
– un sitio donde poder reservar los productos en venta,
– Potenciar otras actividades del grupo.
– … 

3. Promoción - Web iInmobiliaria
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Además de Google, existen otros agentes en el marcado:

• Yahoo! Search Marketing (Overture) y Miva (Espotting) son las otras dos grandes 
empresas de anuncios contextuales en Internet.

• Sus anuncios aparecen en medios on-line como: Yahoo, Msn, Lycos, El Mundo, 
Recoletos, Antena3 ...

• De funcionamiento similar a Adwords, requiere también un seguimiento continuo 
para maximizar los resultados.

• Se recomienda un presupuesto del 25% con respecto a Adwords.
• Los informes mensuales resumen las impresiones y clicks por grupos de palabras 

clave.

3. Promoción - agentes
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4. Ejemplo Práctico

Acciones para mejorar la Posición natural:

Títulos de cada 
página adecuados

Potenciar 
Promociones 
eventuales

Textos e imágenes 
accesibles para los 

buscadores

Metas y 
keywords 

apropiados
(código 
fuente)

Posicionamiento en 
buscadores 

internacionales

Enlaces internos 
de texto con 

palabras clave
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4. Ejemplo Práctico
Acciones para el posicionamiento en buscadores:

- Definición de palabras clave:  tipología de inmuebles + ubicación geográfica
- Búsqueda de nichos de mercado, perfil de compradores
- Establecer como “Páginas de destino” cada una de las promociones en venta.
- Potenciar las otras actividades del grupo inmobiliario.

Ejemplo de 
búsqueda:

“Señorío de 
Guadalmina”

1º en Google
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5. Referencias
Clientes del sector inmobiliario:

Somos especialistas en posicionar webs inmobiliarias. 
Conseguimos los mejores resultados con el mínimo presupuesto:

- Inmollave: "pisos en vitoria"
- Grupo Lábaro: "promociones inmobiliarias lábaro"
- Vega Inmobiliaria: "franquicia inmobiliaria Vega"
- Ruahermosa Promociones: “chalets en cantabria”
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6. Presupuesto
-. Consultoría web 
En función de las horas de trabajo por las áreas solicitadas:
- Test heurístico, Análisis visual, test de usabilidad
- Programación y Diseño
- Integración de sistemas: interfaz intranet-extranet

-. Promoción en buscadores
- Estudio SEO: 480€*
- Campaña en sistemas Google, Yahoo!, Miva: 

20% presupuesto mensual. Inversión recomendada: 360€/mes

* Descuento 50% para anunciantes de Urbaniza.com

Condiciones: Facturas mensuales, vencimiento día 10 del mes posterior. 
Concepto “Campaña buscadores –mes-”. Precios sin 16% de IVA
Se incluyen informes mensuales de actividad.



<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /All
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Warning
  /CompatibilityLevel 1.4
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJDFFile false
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /DetectCurves 0.0000
  /ColorConversionStrategy /LeaveColorUnchanged
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedOpenType false
  /ParseICCProfilesInComments true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveDICMYKValues true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveFlatness true
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments false
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /CropColorImages true
  /ColorImageMinResolution 300
  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 300
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageMinDownsampleDepth 1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /CropGrayImages true
  /GrayImageMinResolution 300
  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 300
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageMinDownsampleDepth 2
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /CropMonoImages true
  /MonoImageMinResolution 1200
  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 1200
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /CheckCompliance [
    /None
  ]
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile ()
  /PDFXOutputConditionIdentifier ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName ()
  /PDFXTrapped /False

  /Description <<
    /CHS <FEFF4f7f75288fd94e9b8bbe5b9a521b5efa7684002000500044004600206587686353ef901a8fc7684c976262535370673a548c002000700072006f006f00660065007200208fdb884c9ad88d2891cf62535370300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c676562535f00521b5efa768400200050004400460020658768633002>
    /CHT <FEFF4f7f752890194e9b8a2d7f6e5efa7acb7684002000410064006f006200650020005000440046002065874ef653ef5728684c9762537088686a5f548c002000700072006f006f00660065007200204e0a73725f979ad854c18cea7684521753706548679c300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c4f86958b555f5df25efa7acb76840020005000440046002065874ef63002>
    /DAN <>
    /DEU <>
    /ESP <>
    /FRA <>
    /ITA <>
    /JPN <>
    /KOR <FEFFc7740020c124c815c7440020c0acc6a9d558c5ec0020b370c2a4d06cd0d10020d504b9b0d1300020bc0f0020ad50c815ae30c5d0c11c0020ace0d488c9c8b85c0020c778c1c4d560002000410064006f0062006500200050004400460020bb38c11cb97c0020c791c131d569b2c8b2e4002e0020c774b807ac8c0020c791c131b41c00200050004400460020bb38c11cb2940020004100630072006f0062006100740020bc0f002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e00300020c774c0c1c5d0c11c0020c5f40020c2180020c788c2b5b2c8b2e4002e>
    /NLD (Gebruik deze instellingen om Adobe PDF-documenten te maken voor kwaliteitsafdrukken op desktopprinters en proofers. De gemaakte PDF-documenten kunnen worden geopend met Acrobat en Adobe Reader 5.0 en hoger.)
    /NOR <>
    /PTB <>
    /SUO <>
    /SVE <>
    /ENU (Use these settings to create Adobe PDF documents for quality printing on desktop printers and proofers.  Created PDF documents can be opened with Acrobat and Adobe Reader 5.0 and later.)
  >>
  /Namespace [
    (Adobe)
    (Common)
    (1.0)
  ]
  /OtherNamespaces [
    <<
      /AsReaderSpreads false
      /CropImagesToFrames true
      /ErrorControl /WarnAndContinue
      /FlattenerIgnoreSpreadOverrides false
      /IncludeGuidesGrids false
      /IncludeNonPrinting false
      /IncludeSlug false
      /Namespace [
        (Adobe)
        (InDesign)
        (4.0)
      ]
      /OmitPlacedBitmaps false
      /OmitPlacedEPS false
      /OmitPlacedPDF false
      /SimulateOverprint /Legacy
    >>
    <<
      /AddBleedMarks false
      /AddColorBars false
      /AddCropMarks false
      /AddPageInfo false
      /AddRegMarks false
      /ConvertColors /NoConversion
      /DestinationProfileName ()
      /DestinationProfileSelector /NA
      /Downsample16BitImages true
      /FlattenerPreset <<
        /PresetSelector /MediumResolution
      >>
      /FormElements false
      /GenerateStructure true
      /IncludeBookmarks false
      /IncludeHyperlinks false
      /IncludeInteractive false
      /IncludeLayers false
      /IncludeProfiles true
      /MultimediaHandling /UseObjectSettings
      /Namespace [
        (Adobe)
        (CreativeSuite)
        (2.0)
      ]
      /PDFXOutputIntentProfileSelector /NA
      /PreserveEditing true
      /UntaggedCMYKHandling /LeaveUntagged
      /UntaggedRGBHandling /LeaveUntagged
      /UseDocumentBleed false
    >>
  ]
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2400 2400]
  /PageSize [612.000 792.000]
>> setpagedevice


