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1-Introducción
Urbaniza es uno de los portales inmobiliarios líderes en España, 
- en funcionamiento desde 2.000,,
- una marca reconocida por el público, 
- se encuentra óptimamente posicionado en buscadores.

Las ventajas de realizar una campaña en el portal inmobiliario son:

- El público que recibe la información, responde a un perfil definido: 
demandantes de vivienda, de 24 a 52 años, de nivel económico medio-alto.

- Potenciar la marca mediante segmentación a nivel nacional, regional o local.

- Medición de resultados mediante estadísticas de visitas en tiempo realMedición de resultados, mediante estadísticas de visitas en tiempo real.

- las secciones objeto de patrocinio tienen estrecha vinculación con los productos 
y servicios de las empresas: viviendas préstamos hipotecarios seguros
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y servicios de las empresas: viviendas, préstamos hipotecarios, seguros, 
productos para el hogar, otros productos financieros, etc.



2-Test de Usabilidad y Visual

Test de usuarios comparativo:
Rediseño del portal
Revisión de la navegabilidad
Simplificación de tareas críticasp

Mejoras:
1 Menor densidad de contenidos1. Menor densidad de contenidos
2. Buscador más sencillo
3. Navegación más intuitiva
4. Estructura mejor organizada
5. Información contextual relacionada

Resultado:
Campañas publicitarias segmentadas 
por secciones, y geográficamente, por 
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p , y g g , p
búsquedas inmobiliarias.



3-Segmentacióng

Urbaniza.com permite la segmentación de la publicidad en dos niveles:
- Secciones: el portal se divide en Áreas (Buscar Anunciar Servicios Hogar) y- Secciones: el portal se divide en Áreas (Buscar, Anunciar, Servicios, Hogar) y 
en secciones, dentro de cada área. Cada sección alberga patrocinios de 
empresas relacionadas con la actividad de esa sección.

- Buscador inmobiliario: según la zona en la que se esté buscando, aparecen 
diferentes reclamos publicitarios. 
Ver ejemplo en búsquedas en Madrid:Ver ejemplo en búsquedas en Madrid:
Niveles de segmentación: 
Comunidad  ->  Provincia  ->  Localidad  ->  Zona  ->  Distrito
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3-Segmentación3 Segmentación

Los resultados de búsqueda, mostrarán publicidad relacionada, identificable 
como información contextual, que consigue ratios de clicks superiores al 5%. 

El anuncio 
mostrado 
corresponde a 
una 
inmobiliaria 
con una  
cartera decartera de 
inmuebles en 
la zona 
seleccionada.

__________________________________________________________________________________________________
Urbaniza Interactiva S.A. 902 180 654  urbaniza.com



4-Estadísticas – Octubre 2007

Urbaniza.com Ubanizab2b.com Urbanoticias.com

Usuarios únicos (visits): 235.000 64.000 130.000
Páginas Vistas (pages): 2.930.000 570.000 680.000
Homepage: 9% 15% 12%
B d I bili i 48%Buscador Inmobiliario 48% -
Hipotecas: 6% -
Hogar/Seguros 5% 14% (decenal)Hogar/Seguros 5% 14% (decenal)
Mudanzas:                          4%
Mi Urbaniza: 8% -
Software Gestión: 4% 18% 
Formación: 5% 14%
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5-Posicionamiento Portal5 Posicionamiento Portal 
Urbaniza.com
El portal inmobiliario se encuentra óptimamente posicionadop p p
en los buscadores más utilizados: Google, Yahoo, MSN.

En Google, se obtienen estas posiciones por palabras clave
de búsqueda:de búsqueda:

1ª Posiciones 
viviendas en madrid
viviendas de obra nueva
b d i blbuscador inmuebles
buscar promociones
promociones obra nueva
canales inmobiliarios 

dmudanzas
noticias inmobiliarias
Actualidad inmobiliaria
seguro inmobiliario

ti hi tcomparativa hipotecas
formación inmobiliaria
Anunciar pisos
seguro decenal

t i t l
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nota registral
software inmobiliario



6-Gestión Publicitaria: Tipos6 Gestión Publicitaria: Tipos

1- Página Principalg p

2- Buscador Inmobiliario
A- Segunda Mano
B Obra NuevaB- Obra Nueva

3- Patrocinio de Sección

4- Campaña de Hipotecas

5- E-Mailing

6- Boletines electrónicos
A- Newsletter mensual
B- Boletín de noticias diario y semanal
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6 1- Página Principal6.1 Página Principal

- 270.000 páginas vistas al mes

- Formatos: Botón 120x100, Sky 120x400, Banner 468x60
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6 2- Buscador Inmobiliario6.2 Buscador Inmobiliario

A. Buscador Propiedades de Segunda mano
- 1 200 000 páginas vistas al mes1.200.000 páginas vistas al mes
- Permite segmentación:

- geográfica: Provincia, Localidad, Zonas
- tipología inmueble: Pisos, Apartamentos, Chalets, Oficinas, Terrenos
- precio: rango de precios
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6 2- Buscador Inmobiliario6.2 Buscador Inmobiliario

B. Buscador Obra Nueva

- 950.000 páginas vistas al mes
- Permite segmentación:

- geográfica: Provincia, Localidad
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6 3- Patrocinio6.3 Patrocinio

- Patrocinio exclusivo de una sección del portal,
Di ti id d d itid- Diversas creatividades admitidas,

- Realización de páginas personalizadas para el anunciante,
- Formularios de solicitud de información y/o presupuesto.
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6 4- Hipotecas6.4 Hipotecas

- Patrocinio de sección Hipotecas
P i b d i bili i l fi h d l i d d- Presencia en buscador inmobiliario y en las fichas de las propiedades

- Calculadora hipotecaria para el cálculo del préstamo
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6 5 E Mailing6.5- E-Mailing

- Envío de publireportajes en formato HTML 
a usuarios registrados.

Áreas de solicitud de información para- Áreas de solicitud de información para 
usuarios registrados:
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6 6 A- Boletines electrónicos
Boletín Diario de Noticias Inmobiliarias
Receptores diarios: 18500 Perfil: profesionales del sector inmobiliario

6.6.A Boletines electrónicos

Receptores diarios: 18500. Perfil: profesionales del sector inmobiliario.

Espacios publicitarios:

Banner 468x60

Botón 120x120

__________________________________________________________________________________________________
Urbaniza Interactiva S.A. 902 180 654  urbaniza.com



6 6 B- Boletines electrónicos

Boletín mensual de Novedades 
Usuarios Suscritos: 28 900

6.6.B Boletines electrónicos

Usuarios Suscritos: 28.900

Perfil: usuarios demandantes de vivienda (75%), profesionales inmobiliarios (25%)

El boletín se compone de módulos, que permiten la edición de un multirreportaje.

Distintos espacios
para 

Publicidad:
Banner 468x60
Botón 120x100
Mi i t jMinireportaje 
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7- Presupuesto7 Presupuesto

1. Página Principal
Botón 120x100: 390€-Botón 120x100: 390€

-Sky 120x400: 750€

-Banner 468x60: 600€

2- Buscador Inmobiliario
2ª Mano – Obra Nueva: 240€ (Madrid), 180€ resto provincias
Zonas de Madrid y Barcelona: 90€ (ver segmentación)

3- Patrocinio de Sección: 450€

4- Hipotecas: 900€ (Patrocinio+Buscador Inmobiliario+Fichas)4 Hipotecas: 900€ (Patrocinio Buscador Inmobiliario Fichas)

5- E-Mailing: 0,48€/destinatario (variable en función de segmentación)

6 Boletines electrónicos6- Boletines electrónicos
- Newsletter mensual: 300€
- Boletín de noticias diario y semanal: 300€/semana

* P i M l IVA 16% i l id
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* Precios Mensuales, IVA 16% no incluido.


